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Cuevas Marron Glace vende

Marrén Glacé Cuevas transforma al
afo 800.000 castafias, de las que
un 25% se dedica a la exportacion.
Un total de 25 paises de los cinco
continentes aprecian su sabor.

ANTONIO NESPEREIRA
anespereira@laregion.net

as6 de ser un producto casi de-

nostado a ser considerado una

delicadeza para el paladar. De

ser alimento para el ganado
a venderse en las tiendas selectas. Hace
unas décadas nadie podria suponer que
la castana seria reclamada por mercados
de los cinco continentes. Aunque, bien
mirado, el término nadie merece una ma-
tizacion. La empresa Cuevas lo tuvo claro
desde hace décadas, aunque quiza no con
la visibilidad actual. Su producto Marron
Glacé ha conquistado paladares de 25
paises, pero hasta llegar aqui, el recorri-
do ha tenido varias etapas de maceracion.
"Cuevas comenz0 con espiritu exportador

para vender fuera todo tipo de productos

agrosilvestres y después se especializo con
la castafia”. Asilo resume Mayte Gonza-
lez, gerente de Marrén Glacé Cuevas, para
recordar que, efectivamente, la empresa
ya tiene en sus genes la venta en el exte-
rior.

En el afio 1944 se constituy6 Cuevasy Cia
yya en 1970 la empresa se introdujo en la
comercializacion de productos congelados
paraatender la demanda que por entonces
venia del mercado asiatico. No seria hasta
1980 cuando se cred la primera fabrica de
Marrén Glacé en Espaiia, segtin destacala
propiaempresa, "como resultado de la biis-
queda de diferentes procesos innovadoresy
aplicaciones tecnologicas que confieranun
mayor valor afiadido al producto”.

La compafiia procesa una media de
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800.000 kilos de castana al afio para ela-
borar los productos derivados del citado fru-
to. Mayte Gonzélez asegura que el apro-
visionamiento fundamental es mediante
compras a productores locales "y cuando
lademanda asilo requiere, podemostraer-
la de Portugal e Italia, aunque la cantidad
mayor es la que proviene delos montes dela
provincia”. De todos modos, este afio estd
siendo un poco atipico, sobre todo porque
las condiciones santiarias de la castafiano
son excesivamente buenas debido a que la
meteorologia ha contribuido ala aparicion
de algunas enfermedades, lo que supone un
desecenso tanto en calidad como en canti-
dad. La gerente de la empresa calcula que
"la merma puede llegar hasta un 60%.

A este problema se afiadiria ademéas los
altos precios, incluso la especulacion que
en los mercados internacionales esta pro-
vocada por los problemas de la produccion
en Italia, lo que esta encareciendo ya el pro-
ducto en origen. Eso supone un lastre para
larentabilidad del productoytambién para
el proceso de elaboracién del Marrén Glacé,
que exige ya no solo unas propiedades de
texturasy sabores, sino también un calibre
especifico que justifique su tratamiento de
producto que casi es de lujo.

FORTALECER EL MERCADO

Entodo caso, segiin Mayte Gonzélez, la
empresasigue fortaleciendo su presenciaen
los mercados exteriores. En la actualidad
se encuentra en establecimientos de Brasil,
México, Panam4, Puerto Rico, Reptblica

ASESORES

C/Valle Inclan, 9 12 - Ofic. B- 32

004 Qurense - Tel.:

988 25 39 00 -

Dominicana o Uruguay. De cara al futuro,
"queremos reforzar la exportacion aunque
creemos que estamos ya en los paises don-
de mis demanda de producto hay", segtin
la gerente. La estrategia pasa por reforzar
la presencia en varios paises de Asiay Es-
tados Unidos, "porque son mercados enlos
que los consumidores comienzan a cocinar
con castafas, por lo tanto es un producto
relativamente nuevoy estd teniendo mucha
aceptacion', dicela responsable de Marrén
Glacé Cuevas. La empresa estd ya entran-
doenJapony China, inclusolasemanaque
viene parte para el gigante asiatico un con-
tenedor con productos de la marca ouren-
sana. De todos modos, como razona May-
te Gonzalez, "con China hay que tener una
estrategia muy definida por la magnitud
de este mercado, estamos entrando poco
apoco pero sera nuestra apuestaa futuro”.

De todos modos, Marron Glacé Cuevas
no esta solo en el empefio exportador delos
productos derivados de la castafia ya que
otros paises se han hecho fuertes en la ex-
portacion, sobre todo Francia e Italia, con
una gran tradicion en la elaboracién del
producto. Aiin asi, Cuevas sigue haciendo
apuestas porun articulo que, comorecuerda
la gerente de la empresa, hace décadas era
"un producto humilde, para alimentacién
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de subsistencia, y nosotroslohemos presen-
tado como producto casi delujo”. De hecho,
la empresa comercializa desde un puré de
castafias con un precio de dos eurosy alguna
gama de Marron Glacé puede llegar hasta
los 14 015 euros.

Origenes: La fabrica de Marron
Glace de Cuevas fuela primera de
Espana, seglin la empresa, y. desde
1980 se esta produciendo.

Elaboracién: La produccion
anual es de unos 800.000
kilos, de los que se
exportaun 25% a 25 paises.

Aprovisionamiento: L.amayor
parte delas castaias delasquese
surtela empresa proceden delos
montes ourensanos, aungue en
ocasiones también se importande
Italia o Portugal.

Mercados: El hispanoamericano
es el mercado conmas aceptacion
para estos productos , aunque la
expansion sera a China.,

Precios: Un pure de castanas, dos
euros y ei Marron Glace mas caro,

cuesta 14 015 euros.
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